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Checkliste Wordpress OnPage-SEO fiir Redakteure
Diese Liste unterstiitzt Sie als Blogger oder Redakteur eines Wordpress-Blogs Beitrage und
Artikel suchmaschinenfreundlich (SEO) zu veroéffentlichen.
Wichtig: Bei dieser Checkliste wird davon ausgegangen, dass die technischen Voraus-
setzungen fiir OnPage-SEO (beispielsweise verschiedene PlugIns) erfiillt sind.

Fiir wen ist diese Checkliste gedacht?
An alle Blogger, Redakteure und Webmaster, die Wordpress als Blog oder als normale Website betreiben.

Was bedeutet ,,On-Page“?
Damit sind alle MaBnahmen zur Suchmaschinenoptimierung gemeint, die innerhalb der Website / des Blogs
stattfinden und von dem Redakteur / dem Blogger beriicksichtigt werden sollen.

Generelle Fragen, die vor Beginn des Schreibens eines Artikels beriicksichtigt werden sollen:

Frage: Antwort:

Was ist das Ziel, welches mit der Veroffentlichung des Artikels
verfolgt wird (dies ist u. a. wichtig fiir die Uberschrift, mogliche
Kategorien und Schlagworte)?

Welche Keywords und Keyword-Kombinationen sollen in die
Uberschrift und spéiter auch in den Text rein, damit der Artikel
auch die Zielgruppe via Googlesuche erreicht?

Wie soll die Uberschrift und Unteriiberschrift des Artikels lauten
(inkl. der Keywords aus der vorhergehenden Frage)?

Hinweise: .
¢ Machen Sie konkrete, klare Aussagen in der Uberschrift und Unteriiberschrift
¢ Kommen Sie spitestens in der Unteriiberschrift gleich zum Punkt

Fragen in Bezug auf die inhaltliche Optimierung, wenn der Artikel oder Beitrag verfasst ist:

—
o
Z
%.

Frage:

Ist der Text logisch strukturiert (Einleitung, Inhalt, Schlusssatz mit Empfehlung und ggf. Hinweis)?

Sind ausreichend Absitze im Text (moglichst nach fiinf bis sieben Zeilen einer)

Sind Zwischeniiberschriften vor jedem Absatz eingefiigt und die als H3-Tag formatiert

Sind wichtige Passagen im Text fett markiert?

Sind ausreichend viele Links auf weitere Artikel innerhalb des Blog bzw. einer externen Website gesetzt
worden (insbesondere die favorisierten Keywords)?

Sind die Links alle mit einem Link-Title beschrieben?

Ist wenigstens ein Bild / Foto in den Artikel eingefiigt, um die Attraktivitit des Beitrags zu erh6hen
(Schmuckbild, welches zum Thema passt)?

Ist der Text auf Rechtschreibung und Verstandlichkeit gepriift worden?

Ist die Gestaltung des Artikels vor seiner Veroffentlichung via Vorschau gepriift worden?
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Fragen in Bezug auf die Kategorisierung und Verschlagwortung: |

Frage: Ja Nein
Sind fiir den Artikel passende Kategorien ausgewihlt worden (ggf. erginzen)? |:| D
Sind aus dem Artikel die relevanten Schlagworter ausgewahlt worden (ggf. erginzen)? ] ]

Fragen in Bezug auf alle Meta-Angaben: |

Frage: Ja Nein
Ist fiir den Artikel der Title-Tag gepflegt worden? |:| D
Sind aus dem Artikel die relevanten Schlagworter ausgewahlt worden (ggf. erginzen)? ] ]

Hinweis Title-Tag:
¢  Enthilt alle relevanten Keywords
e  Istnicht langer als 70 Zeichen
e  Enthalt etwa 15 Worte

Ist fiir den Artikel die Description gepflegt worden? |:| D

Hinweis Description:
e  Enthilt alle relevanten Keywords
e  Istnicht ldnger als 160 Zeichen
e  Enthalt etwa 30 Worte

Platinum SEO Pack

Click here for Suppert | Know about the meta tags

Title: Internetmarketing mehr Priorit3t einrdumen - Aufruf an Fuldaer Unternehmen
77 characters. Most search engines use a maximum of 70 chars for the title.

Nur gine Website zu haben, ist in Zeiten von Social Media und
Suchmaschinenoptimierung zu wenig. Wenn Erfolg haben will,
Description: muss dafur auch was tun

145 characters. Most search engines use a maximum of 160 chars for the description.

Abbildung oben: Korrekte Title-Tag und Description-Pflege in einem Artikel mit dem PlugIn Platinum SEO in Wordpress
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Regeln zum Bloggen
(basierend auf einer Zusammenstellung von Jens Jacobsen www.benutzerfreun.de):

Immer natiirlich, klar, nutzen- und zielorientiert schreiben

Immer beim Schreiben bei der Wahrheit bleiben

Fehler sind stets zuzugeben und umgehend zu korrigieren

Blogeintriige im Nachhinein nicht Aindern, wenn sie einmal veroffentlich sind. Die nachtrigliche Anderung mit
einem ,,Update“-Hinweis versehen (Bei kritischen Themen konnte dies als Verschleierungsversuch gedeutet
werden.)

Blogeintrige nicht 16schen

Kommentare auch nicht l16schen auBer wenn sie unerwiinschte Werbung enthélt, nichts mit dem Thema zu tun
haben oder wenn sie verleumderisch, volksverhetzend oder auf andere Weise illegal sind.

Auf Fragen in den Kommentaren sollte mogligchst umgehend eingegangen werden.

Kommentare von Autoren stets héflich und sachlich beantworten, ganz gleich welche Meinungen vertreten
werden.

Falls Quelle genannt werden diese immer korrekt zitieren.

Unbedingt das Urheberrecht berticksichtigen.

Hinweis: Diese Checkliste erhebt keinen Anspruch auf Vollstdndigkeit. Die Inhalte werden kontinuierlich verbessert und erweitert.
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